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AAHHLLAANN  WWAA  SSAAHHLLAANN  !!  

BBiieennvveennuuee  eenn  AAllggéérriiee  !!  
 

Au cïur de la m®diterran®e, lõAlg®rie, ce pays de cïur, offre au visiteur d®sireux de 
le découvrir une histoire, une culture et un dépaysement. 

Au carrefour de trois mondes, l'Orient, l'Occident et l'Afrique, cette terre de lumière 
conjugue, dans une harmonie subtile, les contrastes et les couleurs qui frisent, parfois, 
le paradoxe. 

Depuis les rives bleues de la m®diterran®e jusquõaux immenses dunes de sable dor® 
du Sahara, en passant par les montagnes verdoyantes de lõAtlas ou les sommets 
enneigés des hauts-plateaux, lõAlg®rie regorge de richesses historiques, arch®ologiques 
et de paysages naturels à découvrir passionnément. 

Bien plus proche quõon ne le pense (à peine deux heures dõavion depuis les 
principales villes dõEurope), ce pays possède les atouts dõune destination ¨ part 
entière : un climat exceptionnel, un capital touristique inédit et une position 
géographique idéale. 

Ce pays ami se distingue par son accueil authentique : partout où va le voyageur, il est 
toujours émerveillé par la sincérité de son peuple, sa spontanéité et son hospitalité 
légendaire. 

LõAlg®rie peut °tre fi¯re dõoffrir à ses hôtes le plus désirable des déserts avec le 
Sahara. Au sud de la Méditerranée, elle est bordée par quelques 1 280 kilomètres de 
littoral ensoleillés toute lõann®e. Elle recèle près de 240 sources thermales pour les 
curistes en quête de bien-être. Elle est, apr¯s lõItalie, le pays le plus riche en vestiges 
somptueux de lõ®poque romaine. 

Un potentiel touristique trop souvent méconnu. 

Lors dõAssises nationales du tourisme tenues à Alger en février dernier, jõai exprim® la 
ferme volonté de faire de ce secteur une priorité et un défi à relever pour donner à 
lõAlg®rie sa place parmi les destinations touristiques de demain et lõancrer 
durablement au nouvel univers du tourisme moderne euro-méditerranéen. 

Aujourdõhui, je suis tr¯s heureux dõ°tre en votre compagnie, ¨ lõoccasion de cet 
®v®nement f®d®rateur de la profession du tourisme quõest le salon Le Monde ¨ Paris, 
pour partager cette nouvelle vision du tourisme en Algérie. 

Cherif RAHMANI  

Ministre de lõAm®nagement du Territoire, de lõEnvironnement et du Tourisme 
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LLõõAAllggéérriiee,,  ccaarrttee  ddõõiiddeennttiittéé  

  

HH EERRII TTAAGGEE  éé  

LõAlg®rie se r®v¯le et sõoffre sous un jour nouveau. 

Après une décennie difficile de son histoire, ce pays au patrimoine exceptionnel sõouvre 
comme jamais auparavant à ses visiteurs : 

× Une invitation à la découverte dõun immense territoire aux visages multiples où le 
soleil se lève et se couche sur la mer. 

× Un Sahara pacifique qui, loin dõ°tre un monde de silence, dõaustérité et de solitude est 
un véritable paradis terrestre avec ses palmeraies-jardins, ses dunes dõor, ses immenses 
dômes de granit où les peuples de jadis ont gravé avec poésie leur quotidien, ses oasis 
aux ksour fortifiés, ses ergs et ses tassilis encore ignorés. 

× Des plaines côtières verdoyantes qui, de Tlemcen à la Mitidja en passant par le 
Tessala, le Dahra, les côteaux de Mascara et de lõOuarsenis, offrent des paysages au 
climat lumineux et à la douceur séraphique. 

× Les montagnes âpres des Aurès où la neige sõaccroche jusquõau mois de mai sur des 
paysages somptueux trop souvent tourmentés par Dame Nature. 

× Des cités antiques qui se donnent la main par des voies romaines jonchées de violettes 
et de coquelicots éclatants. 

Et un peuple passionn®, ¨ lõhospitalité légendaire. 

éé  &&   CCII VVII LL II SSAATTII OONN SS  

Riche des diff®rents apports de civilisations qui se sont succ®d®es sur son sol, lõAlg®rie a 
été façonnée par les diverses influences inhérentes à l'espace géographique auquel elle 
appartient, et qui fait d'elle un véritable carrefour de rencontres entre les cultures 
méditerranéenne, musulmane, berbère, africaine et occidentale. 

Dans le rayonnement de son histoire sur le monde, sans doute est-il évident de citer parmi 
ses enfants de grands noms tels Saint-Augustin, Apulée de Madaure, Massinissa ou 
l'Émir Abdelkader. 

Berceau f®cond, lõAlg®rie aura connu les cultures et civilisations phénicienne, romaine, 
vandale, byzantine, arabe, espagnole, ottomane et française. 

Partout ¨ travers le pays, des t®moignages attestent de lõextraordinaire richesse de son 
patrimoine historique. 

De nombreux vestiges non encore dévoilés. 
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SSUUPPEERRFFII CCII EE  

LõAlg®rie, vaste comme lõEurope continentale est, de par sa superficie (2 381 741 km²), 
le plus grand pays du pourtour méditerranéen et le deuxième dõAfrique. Dans sa partie 
sud, le Sahara occupe une part notable (les 4/5e du territoire). 

PPOOPPUULLAATTII OONN   

34 400 000 dõhabitants dont 65 % ont moins de 30 ans. 

CCLLII MMAATT  

Le littoral et les régions de moyenne altitude jouissent d'un climat méditerranéen, tandis 
quõun climat aride règne sur le Sud. Les mois les plus chauds de lõ®t® sont juillet et ao¾t. 

¶ Sur les villes côtières du Nord, les températures varient entre 8°C et 15°C en hiver et 
28ÁC ¨ 30ÁC lõ®t®. Dans les montagnes de lõAtlas tellien, il nõest pas rare de voir les 
montagnes couvertes de neige en hiver. 

¶ Au centre, dans la bande des hauts plateaux, la température descend à 5°C, voire en 
dessous du zéro en hiver. En été, elle varie entre 30°C et 38°C. 

¶ Le Sahara affiche des températures agréables lõhiver (15 à 28°C). En été, elles peuvent 
atteindre des sommets de 40 à 45°C, parfois plus dans lõextr°me sud. 

Périodes idéales pour voyager : toute lõann®e pour le Nord, dõoctobre ¨ mai pour le 
Sud. 

DDEECCAALLAAGGEE  HH OORRAAII RREE  

GMT + 1. Pas de décalage avec la France sauf en heure dõ®t®. 

SSAANN TTEE  

Aucun vaccin obligatoire. 

LLAANN GGUUEESS  

Les Alg®riens sõexpriment en arabe ; le français est parlé dans tout le pays. Dans certaines 
régions, des langues du terroir (amazigh, chaoui, touareg, etc.). 
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EECCOONN OOMMII EE  

LõAlg®rie est parmi les pays les plus riches du continent africain. Elle est la deuxième 
puissance économique en Afrique avec un PIB annuel d'environ 135 milliards USD en 
2007 (voir le site officiel de l'OMC). 

LõAlg®rie a su diversifier son ®conomie en r®formant son syst¯me agraire et en 
modernisant son industrie lourde, mais les hydrocarbures constituent encore la quasi-
totalité des exportations. Elle est un important exportateur de gaz naturel et de pétrole, et 
dispose aussi de r®serves importantes de fer, dõor, dõuranium et de zinc. 

En 2006, lõAlg®rie a achev® le remboursement anticip® de la totalit® de sa dette 
rééchelonnée. Une dette extérieure qui sõ®levait ¨ 4,7 milliards USD en 2006. 

Avec la libéralisation progressive de son économie, lõAlg®rie s®duit de plus en plus 
dõinvestisseurs étrangers, notamment dans lõindustrie du tourisme.  

MMOONN NN AAII EE  

Le dinar algérien (DA) abréviation courante, ou (DZD) abréviation bancaire. 1euro 
vaut environ 100 dinars. 

Les principales cartes de crédit internationales sont acceptées dans les grands hôtels. Les 
chèques de voyage et les Eurochèques sont encaissés dans certaines banques. 

FFOORRMMAALLII TTEESS  

Passeport valable 6 mois après le retour et visa sont nécessaires. La demande de visa se 
fait auprès du consulat algérien de votre région. 

VVOOLLTTAAGGEE,,  TTEELLEEPPHH OONN EE  &&   II NN TTEERRNN EETT  

220 volts partout. Les prises sont les m°mes quõen France. 

Indicatif de lõAlgérie : 213. Trois opérateurs de téléphonie mobile assurent une bonne 
couverture du pays. Les portables français fonctionnent normalement en Algérie. 

Des cybercafés existent un peu partout, pour consulter ses emails ou en envoyer, surfer 
sur le Web ou envoyer ses télécopies. Compter moins dõun euro lõheure ! 

RREEPPOOSS  HH EEBBDDOOMMAADDAAII RREE  

Le week-end est le jeudi et vendredi. Toutefois, certaines institutions, le système 
bancaire, les assurances ainsi que les postes et télécommunications restent ouverts le jeudi. 
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LLeess  cchhiiff ffrreess  dduu  ttoouurriissmmee  
L'Algérie draine 1% de la fréquentation touristique en Méditerranée. 

Les entrées aux frontières ont été de 1 741 000 touristes en 2007, soit une hausse de 6,5% 
(1 640 000 touristes à fin 2006). Les visiteurs se répartissent comme suit : 

¶ Algériens résidant à l'étranger : 1 230 000 touristes, ce qui représente 71% du flux 
touristique total. 

¶ Étrangers: 511 000 touristes, soit 29% du total. 

 

Année 2000 2005 2006 2007 2015 

Touristes 866 000 1 443 000 1 640 000 1 741 000 2 500 000 

MMOOTTII FFSS  DDEE  SSEEJJOOUURR  

Les loisirs, la détente et les affaires sont les principales raisons de venue en Algérie : 

¶ Loisirs et détente : 326 000 touristes (64% du total). 

¶ Affaires : 153 000 touristes (30% du total). 

¶ Missions : 32 000 touristes (6% du total). 

Le tourisme dõaffaires conna´t une forte augmentation. 

TTOOPP  1100  DDEESS  PPAAYYSS  EEMMEETTTTEEUURRSS  

1. France : 170 000 touristes (hausse de +5,7% par rapport à 2006). 

2. Tunisie : 108 900 touristes (baisse de -9,6%). 

3. Espagne : 19700 touristes (+13,3%) 

4. Italie  : 16 600 touristes (+10%) 

5. Maroc : 15 000 touristes (+14%) 

6. Libye : 13 500 touristes (+1%) 

7. Egypte : 12 800 touristes (+22%) 

8. Turquie : 11 300 touristes (+14%) 

9. Grande-Bretagne : 10 800 touristes (+3,27%) 

10. Allemagne : 10 000 touristes (-31%). 

Lõindustrie du tourisme a généré une recette de 215,3 millions de dollars en 2007. 

La valeur ajoutée pour la branche hôtellerie-restauration est en nette progression. 
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LLõõAAllggéérriiee,,  ééttaatt  ddeess  lliieeuuxx  
 

 

DDEESS  FFRREEII NN SSéé  

Une récente étude présentée dans le cadre des Assises nationales du tourisme de 
février dernier a révélé les manques suivants : 

¶ D®ficit dõimage sur la destination Algérie. 

¶ Insuffisance dans la production et le référencement du produit touristique. 

¶ Faible pénétration des NTIC. 

¶ Insuffisance en infrastructures dõaccueil. 

 

éé  EETT  DDEESS  AATTOOUUTTSS  

¶ Destination encore vierge et préservée, 

¶ Potentiel touristique et culturel impressionnant et méconnu, 

¶ Proximité des marchés européens, notamment français, 

¶ Infrastructures de base importantes (aéroports, réseau routier, ports, gares, etc.), 

¶ Forte volonté politique de faire du tourisme une priorité nationale, 

¶ Forte attractivit® pour lõinvestissement dans le secteur du tourisme. 

 

 

Timgad, fond®e par lõempereur Trajan en lõan 100 


